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제일모직(001300) 

 2007-04-13 

BASIC REPORT – 사업내용 편 
 (부제: 한지붕 세가족) 

 

1. PROLOGUE 

본 기본 보고서는 히로가 2005년 11월 투자한 이후, 어디서 왔는지 모를 믿음과 든든함에 편히 포트에 

자리잡고 있는 제일모직이 시장의 화려함과는 거리가 먼 요즘, 한번쯤 뒤돌아 살펴보기 위하여, 나름 요

약한 보고서입니다. 작년 연말인가 올초에 추가로 매입하면서 보유수량을 두배로 늘리는 과감함까지 갖

게 해준 제일모직이 어떤 회사인지 사업내용에 대해 간단히 알아볼까 합니다. (이하 경어체 생략) 

 

2. 테트리스 

테트리스 EPS/4 

ROE PBR PER DY 
A/E BPS EPS 

2006 2007 2007 2006

11.44 1.33 11.66 2.04 1.61 27,591 3,155 1,007 774 775 600

*자산총계: 22,269억  *자본총계: 13,796억  *매출액: 28,438(2006년)  *시가총액: 18,825억 

 

3. 한지붕 세가족 

 

제일모직은 한 지붕에 3가지 전혀 다른 사업을 영위 하는 3 가족이 모여있는 이상한 회사다.  

 

 

3-1) 케미컬 가족 

케미컬 가족은 가장 부유한 가족으로 제일모직 매출의 50%를 차지하는 든든한 캐시카우로, 2006년 

매출 1조 4,121억원에 영업이익 791억, 작년 대비 감소하였지만 전통적으로 영업이익률 5~6%대로 

여타 케미컬 업체에 비해 높은 이익률을 보여준다. 
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(당신의 반경 10M 내의 제품들 중 많은 것들이 제일모직의 합성수지로 이루어져 있다.) 

 
삼성전자 가전제품과 휴대폰이 케미컬 가족의 안정성에 대한 근거로 충분하다. 백색가전에 대한 삼성

의 노력과 요즘은 조금 어렵지만 성공신화 애니콜의 힘으로 케미컬 부분의 안정적인 공급처로 손색이 

없다. 그렇다고 공급선이 삼성에 의존하는 반쪽자리 사업은 아니다. 케미컬 가족의 수출은 내수의 

4~5배다. 
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난연 ABS  

현재 모니터용 난연 ABS는 세계 시장 1위의 시장점유율을 나타내고 있으며, 

특히 지난 2000년에는 세계 최초로 환경친화형 비할로겐 난연 ABS 수지를 

개발해 환경소재 개발에 앞장서고 있습니다. 

냉장고 내상용 압출 ABS  

압출용 ABS는 냉장고 내장 Sheet, 가구, 서랍장, 자동차, 대형 가전제품 등

에 다양하게 활용됨니다. 제일모직의 압출 ABS는 세계 시장점유율 1위 제품

으로 인장강도와 충격강도가 우수하고 압출 안정성과 진공 성형성도 뛰어납

니다.  

투명 ABS 

ABS 수지는 수려한 외관이 필요한 각종 전기, 전자부품의 외장재로 사용되

고 있습니다. 이중 제일모직의 투명 ABS는 투명성이 우수하며 내충격성, 강

성 등 물리적 성질과 가공성이 우수한 수지입니다. 물성이 우수하기 때문에 

전기, 전자부품, OA기기, 완구 등 투명성과 강도가 동시에 요구되는 제품에 

널리 적용되고 있습니다. 

PC 수지 

PC수지는 충격강도, 내열성, 치수안정성, 전기적 성질이 우수한 폴리카보네

이트 수지로 LCD, 휴대폰 등의 IT 분야 외에 전기 전자, 정  기계, 자동화, 

의료기기, 가정용품 등 다양한 용도의 소재로 널리 사용됩니다. 현재 제일모

직의 PC 수지는 국내 최대의 시장 점유율을 나타내고 있으며, 세계 휴대폰 

외장재용 수지의 시장점유율을 높여 나가고 있습니다. 

인조대리석 (STARON) 

1993년 제일모직이 독자적인 기술로 개발한 인조대리석은 스타론은 아크릴

계 수지에 수산화 알루미늄과 첨가제를 특수 혼합해 제작한 제품입니다. 천

연대리석의 견고성과 고급스러운 질감,세련된 컬러와 디자인, 나무처럼 유연

한 가공성과 위생성, 안정성까지 더해 이상적인 첨단 건축 자재로 인정 받았

습니다. 최근에는 주방,욕실 등 주택 공간과 사무 인테리어용으로 널리 사용

되고 있습니다.  

특히, 모니터용 난연ABS와 냉장고용 압출 ABS 수지에서는 세계 시장 점유율 1위이고, 휴대전화의 외

장재로 사용하는 컴파운드 역시 국내 1위, 세계 2위의 점유율을 기록하고 있는 초일류 상품으로, M/S 

1위의 제품을 3가지나 보유하고 있는 것은 초기 설비투자비용이 많이 드는 업종임을 같이 고려해서 

좀 오바한다면 누가 뭐라 해도 든든한 경제적 해자를 구축하고 있다고 봐도 되겠다. 아울러, 한미FTA 

체결로 인한 관세 인하로, 지펠, 애니콜의 가격경쟁력이 케미컬 가족의 매출 증대에 기여하리라 상상

해 본다. (보르도는 해외생산이라 제외) 
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그리고 케미컬 가족은 이런 캐시카우의 역할을 더욱 공공히 하기 위하여, 작년에 고부가 폴리카보네이

트(PC) 사업에 진출하였다. 

 

■ 전남 여수사업장 1만8천평 부지 총 1,450억원 투자 ’08년 6월 완공 

■ 연간 6만 5천톤 규모 고부가 PC 생산, 특수수지 원료 자체 확보  

■ 휴대폰,노트북,모니터 등 외장재, LCD TV용 광학소재로 수요 급증  

■ 특수수지 사업 경쟁력 강화로 고수익 사업구조 변신 기반 마련 

 

일본 아사히 카세이 케미칼에 로열티를 주면서까지 PC 제조공정 기술도입을 한 이유는, 수입에 의존

하던 PC를 자체 생산하게 되어 안정적인 원료공급과 원가 절감에 따른 가격경쟁력 확보 또는 마진 

증대, 케미컬 사업의 고부가 사업구조를 더 공고히 하여 향후에 든든한 캐시카우를 창출할 수 있다는 

점이다.  

 

케미칼 가족 얘기는 요까지만. (그림으로 2장 때웠네…-_-;;) 

  

3-2) 패션 가족 

 

 

 

 

 

 

 

 

두번째 세입자는 패션 가족이다. 히로가 가장 좋아하는 브랜드 “빈폴”을 만들어내는 매출 비중 40%

의 패션 사업부문이다. 아파트 내에 제일모직 상설할인매장이 있던 히로는 이월상품의 빈폴, MVIO등 

제품을 자주 접할 수 있었다. 상설할인이라 하더라도 아주 비싼 가격이었다. 비싸게 파는 만큼 제일모

직에 안정적인 매출에 기여하는 아이템이다. 비싸고 좋은 옷은 경험상 아주 오래 입을 수 있다. 그리

고 언제부터인가 백화점 내 빈폴 옆에 있던 폴로는 없어지기 시작했다. 그 자리에 폴햄이 자리 잡았

으나, 히로는 여전히 빈폴이 더 좋다. 거기에 FUBU라는 브랜드가 요즘 TV에서 자주 눈에 띈다. 새로

운 브랜드 파워를 보여줄지도 모른다. 
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사실 패션 가족이 남기는 이익이 케미컬 가족보다 더 크다. 이는, 브랜드 파워로 인한 높은 마진율인

데, 2006년 기준 영업이익률은 9.2%이다. 내수 경기에 변동을 받기도 하지만, 보통 10% 남짓의 이익

률을 보여준다.  

 

한미FTA는 패션 가족에게도 영향이 있다. 섬유관세가 철폐됨으로써 대미 수출에 긍정적인 영향을 줄 

것이다. 물론 패션 가족의 매출은 거의 내수에 의존하고 있지만, 관세 철폐를 지렛대로 대미 수출에 

대한 정책적인 결정이 있을 것이다. 밥상을 차려줬는데, 안 먹으면 바보다. 제일모직의 브랜드 파워라

면 능히 가능하리라 본다. 프리즌 브레이크의 석호필(스코필드)과 계약한 것은 마케팅 팀장의 센스였

지만, 우연이라도 도움이 되지 않을까? 

 

3-3) 전자재료 가족 

 

가장 늦게 들어온 전자재료 가족은 케미컬, 패션 가족의 안정성에 더하여 제일모직이 선택한 새로운 

성장 엔진이다. 제일모직의 전자재료 사랑은 웹사이트 사업소개에서도 알 수 있다. 전자재료 가족이 

가장 먼저 나온다.  

전자재료사업은 시장창출형 차별화 제품을 지속적으로 출시해 반도체 

소재의 글로벌 경쟁력을 확보하고, 차세대 기능성 광학시트 개발 등 

디스플레이 소재 사업을 본격화하며, 글로벌 R&D 네트워크 강화 및 

우수인력을 지속적으로 영입해 성장 인프라를 구축해 나갈 것입니다. 

 

케미칼사업은 신규사업 추진으로 새로운 성장기반을 구축하고, 해외 

마케팅 현지화 및 핵심역량을 기반으로 지역별 생산거점을 확보해 글 

로벌 사업체제를 구축하며, 나노기술, 차세대 난연기술 등 신소재 

기반 기술을 확보하고, 범용기술 수출을 적극적으로 추진할 

계획입니다. 

패션사업은 빈폴, 갤럭시 등 주력 브랜드의 수익성을 강화하고, 

전략사업 육성 및 신규 아이템 개발과 선택과 집중을 통한 브랜드 

경쟁력을 강화할 방침입니다. 또한 브랜드 마케팅 차별화 및 유통 

경쟁력을 강화해 글로벌 경쟁력을 갖춘 사업기반을 마련할 

계획입니다. 
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제일모직은 케미칼 사업을 통해 소재산업의 역량을 축적해온 노하우로 1994년 반도체용 EMC를 

개발하면서 전자재료사업을 시작했다. 2002년 구미에 IT생산단지를 준공하여 2차 전지 전해액, 

EMS(전자파 차폐재), CMP 슬러리 등을 양산하면서 본격적인 궤도에 올랐다. 2003년부터 구미, 의왕, 

여수에 생산단지를 증설, 반도체 소재에서 디스플레이 소재까지 사업영역을 확대하고 TFT-LCD 

소재인 CR과 도전성 접착필름인 ACF, 도광판, 컬러레지스트 등을 생산하고 있으며, 현재 EMC, 

전해액, EMS, CMP 슬러리 등은 국내 시장점유율 1위를 기록하고 있으며 세계 시장에서도 경쟁력을 

높여가고 있다. 아울러, 향후 전자재료 가족의 목표는 세계적인 IT 소재기업이며, 비메모리 반도체와 

차세대 대형TV, 2차 전지 재료 등 3대 전자재료사업에 집중 투자할 계획이라고 한다. 또한 DRAM용 

EMC, CR, PCB용 ACF, 전해액 등 4개 품목도 월드 베스트 제품으로 육성할 계획이다. 

 

사업부 별 설비투자를 보면, 전자재료 부분의 

투자가 월등하다. 옆집 케미컬과 패션 가족의 

안정적인 현금흐름을 바탕으로 전자재료 

가족은 도약을 위한 준비에 여념이 없다. 

올해에는 노트북, 휴대폰용 편광필름 사업을 

위해 에이스 디지텍을 649억에 지분 

25.27%를 인수하여 계열사로 편입시켰다. 

 

전재재료의 실적증가를 눈으로 확인 할 수 있다. 이익율도 마찬가지다. 여전히 투자를 진행 중인 

상황에서도 기존 투자에 대한 이익을 회수하고 있다. 

 

4. EPILOGUE 

간단히 제일모직이라는 기업의 사업내용을 살펴 보았습니다. 월드베스트만을 생산하는 제일모직. 

히로가 느꼈던 어디서 왔는지 모를 믿음과 든든함의 배경이 아닐까 싶습니다. 다음 보고서에서는 

실적 및 재무 상태 등을 알아보기로 하고, 사업내용 보고서는 이쯤에서 마칠까 합니다. –끝- 


